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VORWORT

Waren die Zahlen zur Entwicklung des Bio-Marktes in den letzten Jahren — mit zweistelligen Wachs-
tumsraten des Umsatzes - eindeutig, so sind die Daten flr das Jahr 2009 differenziert zu betrach-
ten. Nach wie vor wdchst der Naturkost-Fachhandel: 2009 mit ca. 6%. Fiir den gesamten Bio-Markt

zeichnet sich fiir den Umsatz hingegen eine Stagnation ab — mit einer gewissen Unsicherheit von

+[-2%. Fiir den Naturkosthandel haben wir ,harte Zahlen®“. Die Schwierigkeit fiir den Gesamtmarkt

eine exakte Umsatzzahl zu bestimmen besteht vor allem darin, dass der Bio-Markt in Haushalts-
paneln unterreprasentiert ist und in Handelspaneln nicht alle Produktgruppen - insbesondere die

Frischeprodukte — erfasst werden.

Dennoch lassen sich drei Feststellungen treffen:

1. Der Bio-Markt entwickelt sich besser als der Durchschnitt des Lebensmittelmarktes und wei-
tet damit seinen Marktanteil aus.

2. Dain vielen wichtigen Produktkategorien die Preise zurliickgegangen sind, ist der Markt ins-
gesamt von einem Mengenwachstum gekennzeichnet.

3. Die VergroRBerung des Marktanteils der groBen Lebensmittelketten, die durch Neu-Einstieg
und Aufbau neuer Sortimente getragen war, ist zu Ende, wahrend der Fachhandel durch fort-
gesetztes Wachstum Marktanteile zuriick holt.

Zum ersten Mal seit einer Reihe von Jahren ist das Wachstum der Erzeugung — gemessen in Betrie-
ben und Flachen, die in Deutschland umgestellt werden - in etwa gleich oder etwas gréRer als das
des Marktes. Damit kommt der Gberhitzte Markt etwas zur Ruhe, und Angebot und Nachfrage
wachsen ausgeglichen und auf einem dhnlichen Niveau weiter. Diese Entwicklung war tiberfallig,
um den Verlust von Marktanteilen an ausldndische Rohstofferzeuger zu beenden.

Das ist nicht nurim Interesse der Erzeuger, die als Bio-Betriebe nur dann tiberleben kénnen,
wenn sie ihre Erzeugnisse zum Bio-Preis absetzen kdnnen. Es ist auch im Interesse der Verarbeiter,
weil diese eine einheimische Rohstoffversorgung brauchen, deren Qualitdt und Herkunft sie
trauen konnen und die Transportkosten spart. Dariiber hinaus besteht ein Interesse der Verbrau-
cher an der Herkunft ihrer Produkte. Fiir die Vermarktung regionaler Produkte und die inhaltliche
Weiterentwicklung des Bio-Marktes ist der Naturkostfachhandel der prédestinierte Partner. Sein
Potenzial ist bei weitem noch nicht ausgeschopft.

Dr. Felix Prinz zu Léwenstein Dr. Alexander Gerber
Vorstandsvorsitzender BOLW Geschiftsfiihrer BOLW



Okologisch bewirtschaftete Fliche und Zahl der

Bio-Betriebe in Deutschland

Stabiles Wachstum setzt sich fort

Das stabile Wachstum von Bio-Betrieben und
Bio-Flachen der vergangenen Jahre setzte sich
mit ca. 5% auch 2009 fort. So nahm im Jahr
2009 nach aktuellen Schatzungen die 6kolo-
gisch bewirtschaftete Fldche um 43.771 ha auf
951.557 ha zu, was einem Zuwachs von 4,8%
gegeniiber dem Vorjahr entspricht. Im glei-
chen Zeitraum wuchs die Zahl der Bio-Betriebe
von 19.824 Betrieben auf 21.009, ein Plus von
1.185 Betrieben oder 6,0 %.

Verbandsgebundene Betriebe konnten einen
etwas groReren Zuwachs der Anbauflache ver-
zeichnen als EU-Bio-Betriebe und damit ihren
Flachenanteil gegeniiber EU-Bio-Betrieben auf
knapp 69 % leicht ausbauen. Damit bleibt der
Flachenanteil verbandsgebundener Betriebe
schon seit Jahren auf hohem Niveau mit leicht
steigender Tendenz. Die durchschnittliche Gro-
Be verbandsgebundener Bio-Betriebe ist mit ca.
60 ha genau doppelt so grol wie die von EU-
Bio-Betrieben mit durchschnittlich ca.30ha.
Auch bei der Zahl der Neuumsteller verteilt
sich der Zuwachs gleichmaRig auf Verbands-
und EU-Bio-Betriebe. Dies zeigt, dass der Trend
wachsender Anteile von EU-Bio-Betrieben und
-Flachen gegeniiber verbandsgebundenen Be-
trieben und Flachen gestoppt werden konnte.
Die durchschnittliche GréRe verbandsgebun-
dener Bio-Betriebe ist mit ca. 60 ha genau dop-

pelt so gro wie die von EU-Bio-Betrieben mit
durchschnittlich ca.30 ha.

Grund fir die gestiegene Umstellungsbereit-
schaft der Betriebe ist einerseits die hohe Nach-
frage nach heimischen Bio-Produkten, die ins-
besondere in den Jahren 2007 und 2008 das An-
gebot weit Gberstieg und auch in den ndchsten
Jahren gute Perspektiven fiir den Absatz der
Produkte erwarten ldsst. Dadurch hat sich das
Angebot an heimischen Rohwaren insgesamt
erhéht und fiir eine Entspannung auf dem Bio-
Markt gesorgt. Gleichzeitig haben sich im Jahr
2009 Angebots- und Mengenwachstum bei
der Nachfrage auf ein ahnliches Niveau einge-
pendelt, so dass der Giberhitzte Markt etwas
zur Ruhe gekommen ist und Angebot und
Nachfrage auf dhnlichem Niveau weiter wach-
sen. Dariiber hinaus tragt die in vielen Bundes-
landern seit 2007 wieder aufgenommene oder
angepasste Umstellungsférderung dazu bei,
dass wieder mehr Betriebe die Umstellung wa-
gen. Gemessen an der - trotz insgesamt ange-
spannter Wirtschaftslage — weiterhin stabilen
Nachfrage nach Bio-Produkten im Jahr 2009
und riickldufigen Umsétzen im gesamten Le-
bensmittelmarkt zeigt sich, dass die Umstel-
lung auf Oko-Landbau und der Vertrieb von Bio-
Produkten nach wie vor gute Perspektiven fiir
Unternehmen bieten.
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Okologischer Landbau in Zahl der Y Zahl der
Deutschland Betriebe JJ Betriebe
eutschland 2009 2008 2009
Erzeugerbetriebe EU-Bio* 9.414 9.979 6,0% 286.748 298.218 4,0%
Erzeugerbetriebe Verbands-Bio 10.410 11.030 6,0% 621.038 653.339 5,2%
| Erzeugerbetriebegesamt  19.824 21.009  6,0%  907.786 951.557  4,8%

Quelle: BOLW, BLE (2009)

Okologischer Zahl der Verdn- Fliche in | Fliche in
Landbau nach Betriebe deru_ng hazum J hazum
N— 1.1.2009 aB;;zleulze 1.1.2009 [ 1.1.2010
Biokreis 726 810 84 11,6% 29.057  33.433 4.376 15,1%
4.967 5.233 266 5,4% 243.966 257.019 13.053 5,4%
Biopark 659 647 =12 -1,8%  139.600 138.167 -1.433 -1,0%
1.341 1.388 47 3,5% 60.365  64.253 3.888 6,4%
Ecoland 29 29 0 0,0% 1.886 2.048 162 8,6%
197 210 13 6,6% 1.150 1.307 157 13,7%
Gaa 325 337 12 3,7% 31.092  32.588 1.496 4,8%
2.005 2.214 209 10,4% 93.964 105.316  11.352 12,1%
Verbund Okohéfe 161 162 1 0,6% 19.958 19.208 -750 -3,8%
10.410  11.030 620 621.038 653.339 32.301

Quelle: BOLW

* Nach Naturland-Richtlinien werden zusatzlich von 26 Betrieben 53.217 ha Wald 6kologisch bewirtschaftet

Betriebe

wicklung der Bio-Anbauflache und der Bio-Betriebe von 2004-2009 m

@ Gesamt-Bio-Fliache
@ \/erbandsgebundene Bio-Flache

eal000 M EU-Bio-Betriebe 1000000
B Verbandsgebundene-Bio-Betriebe B 900000

20000 800 000
- 700 000

15000 600 000
500000

10 000 400000
300000
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100 000
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Quelle:

2007

2008

2009

W und BLE; EU-Bio fiir 2009 geschatzt



Produktionsstruktur im deutschen Oko-Landbau

Wachstum 2008 vor allem beim Grinland

Von den 907.786 ha Bio-Flache in Deutschland
im Jahr 2008, wurden 54 % als Griinland und
42% als Ackerland genutzt. Die restlichen drei
Prozent entfallen auf Dauerkulturen einschlieR3-
lich Streuobstwiesen.

Nachdem 2007 die neu hinzugekommenen Fla-
chen im Oko-Landbau oftmals intensiv genutz-
te Standorte mit Gemiise oder Getreide waren,
beruhte das Wachstum der Bio-Flachen 2008
vor allem auf der Zunahme der Griinland-
flachen. Diese nahmen um 40.000ha auf nun
490.000ha zu. Damit wurde ein Zehntel der
deutschen Griinlandflachen biologisch bewirt-
schaftet.

Getreide bleibt nach Griinland mit 188.000ha
wichtigste Kultur im Oko-Landbau. Die Getrei-
de-Anbauflache nahm gegeniiber 2007 um 4%
zu. Unter den Getreidearten sind Roggen und
Weizen mit 52.000 und 47.000ha die bedeu-
tendsten Kulturen. Die hochsten Bio-Anteile an
der Gesamtanbaufldche weisen aber Dinkel
mit mindestens 50 %, Hafer mit 13% und Rog-
gen mit 7% auf. Die Kartoffelflachen gingen
wieder leicht zuriick, wobei die Ernte aufgrund
besserer Witterung deutlich héher ausfiel als
im Vorjahr.

Wie schon in den vergangenen Jahren nahm
die Leguminosenfldche weiter ab. Zu groR war
fur viele Landwirte das Ertragsrisiko, und das,
obwohl EiweiRfuttermittel weiterhin gesucht

werden. Immerhin erreichen die Hiilsenfriichte
mit 28 % den hochsten Bio-Anteil innerhalb der
Fruchtarten. Besonders mit der anstehenden
100 prozentigen Bio-Fiitterung miissen Losun-
gen fir die EiweiBversorgung von Gefliigel und
Schweinen gefunden werden. Heimische Kor-
nerleguminosen bieten dafiir gutes Potenzial,
sie missen aber sowohl zlichterisch als auch in
der Futterverwertung verbessert werden.

Die Fldchenzuwdchse im Griinland korrelieren
mit deutlichen Zuwéchse in der Tierhaltung.
Die groBte Dynamik zeigte sich 2008 in der
Schweinehaltung, 25% mehr Bio-Schweine wur-
den geschlachtet, insgesamt ca. 250.000. Aller-
dings sind das nur 0,6 % der deutschen Schwei-
neschlachtungen. 2009 dirfte sich diese Dyna-
mik wieder abgeschwdcht haben. Die Fleisch-
rinderhaltung wuchs allein bei den Mutterk-
hen um 8%, insgesamt wurden 50.000t Bio-
Rindfleisch vermarktet. Immerhin 18 % der Mut-
terklihe in Deutschland lebten 2008 auf Bio-
Betrieben.

Die Milchanlieferung wuchs 2008 um 8,7% auf
461.000 Tonnen. Insbesondere seit dem zwei-
ten Halbjahr 2008 machten sich die Umstel-
lungsbemiihungen einiger Molkereien und die
gestiegene Nachfrage auch in der Milchanliefe-
rung bemerkbar. Allein von Januar bis Oktober
2009 ist die Milchanlieferung in Deutschland
um weitere 15% gestiegen.
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Landwirtschaftliche Produktionsstruktur in Deutschland

Griinland
Ackerland
Getreide

Ackerfutter
Hiilsenfriichte
Kartoffeln
Olsaaten
Gemiise *

Obst

Rebland
Rindfleisch
Schweinefleisch
Schaf-| Ziegenfleisch
Gefliigelfleisch
Eierproduktion

Milchproduktion

370.000 370.000 375.000 390.000 385.000

ha 386.000 410.000 430.000 450.000 490.000
ha 175.000 185.000 179.000 181.000 188.000
ha 104.000 104.500 122.000 131.000 138.000
ha 31.500 30.000 28.000 25.600 23.800
ha 6.500 6.700 7.500 8.200 8.150
ha 7.600 7.500 7.700 8.100 5.700
ha 8.400 8.700 8.900 10.700 10.600
ha 5.000 5.000 5.600 5.600 5.600
ha 2.500 2.600 2.700 3.500 4.400
t 48.500 47.500 47.500 49.000 50.000
t 11.740 12.600 15.200 17.700 21.000
t 3.900 3.600 3.700 3.600 3.600
t = 6.700 7.100 9.500 10.000
Mio. Stk. 270 300 330 390 425
t 379.000 405.000 424.000 461.000

Quelle: ZMP-Erhebungen 2004 -2009, Statistisches Bundesamt 2007-2009, BLE 2004-2009, MEG 2009  *inkl. Erdbeeren

Produktbereich

Gesamt
Ackerland
Griinland
Getreide
Ackerfutter

Hiilsenfriichte

Entwicklung der Bio-Anteile an der gesamten Anbauflache in Prozent

I N
I 2006
2007
I E—
i M 2008
I
I

Kartoffeln R
Olsaaten i
Gemiise* I E—
Obst — —
Rebland | 0.
Rindfleisch ]
Schweinefleisch i
Schaf-| Ziegenfleisch ] -
Eierproduktion | B
Milchproduktion

0 5 10 15 20 25

Quelle: ZMP-Erheb. 2007-2009, Statistisches Bundesamt 2007-2009, BLE 2004-2009, MEG 2007-2009 *inkl. Erdbeeren




EU-Strukturdaten

Griinland wachst 2008 am meisten

EU-weit bewirtschafteten 2008 196.000 Bio-
Betriebe eine Flache von 7,5 Mio.ha nach den

Richtlinien des 6kologischen Landbaus. Das wa-
ren 4,4% der EU-Landwirtschaftsflache. 40%

der europdischen Bio-Flache wurden als Acker-
land genutzt, der Griinlandanteil betrug 48%

und die Dauerkulturen nahmen 9% der europa-
ischen Bio-Flachen ein.ImVergleich zu 2007 ver-
anderte sich damit an den Anteilen nur wenig.
Verglichen mit dem gesamten Landbau ist der

Griinlandanteil im Bio-Anbau schon seit Jahren

deutlich hoher, dort bewirtschaften die Land-
wirte nur33% der Flache als Griinland und 60 %

derFldche als Ackerland. Bio-Landbauist alsoin

der EU auf extensiven Griinlandstandorten be-
sonders glinstig, und die Umstellung fallt dort

leichter. Derim Vergleich zu Deutschland hohe

Anteil an Dauerkulturen zeigt, dass stideuropd-
ische Lander wichtige Produzenten von Obst,
Gemdise und Oliven sind.

Innerhalb des Jahres 2008 sind die EU-Bio-Fla-
chen um ca.400.000ha gewachsen. Insbeson-
dere in Spanien und dem Vereinigten Koénig-
reich nahmen die Landwirte mehr Flache in die

Bio-Produktion. Die groRten Wachstumsraten

erzielten Bulgarien, die Slowakei, Spanien und

Griechenland. Gleichzeitig verringerte sich die

italienische Bio-Flache um 13%. Italien trat da-
mit Spanien den ersten Platz bei der europai-
schen Bio-Flache ab.

Waidhrend 2007 verstdarkt intensiv genutzte
Acker- und Dauerkultur-Flachen auf Bio umge-
stellt wurden, ist 2008 die Griinlandflache mit
rund 350.000 ha plus am meisten gestiegen.
Auf18% der europdischen Bio-Flachen wird Ge-
treide angebaut. Zum Vergleich: Im gesamten
Landbau sind es 34 %. Immerhin waren es 2008
1,33Mio.ha, rund 100.000ha mehr als 2007.
Die Flachenzuwdchse kameninsbesondere aus
Schweden, Frankreich, Osterreich und Spanien.
2,3% der europdischen Getreideflachen wer-
den nach Bio-Richtlinien bebaut. Dagegen wa-
ren die Futterbauflachen - insbesondere in Itali-
en - riickldufig. Auch der Anteil der Gemiise-
flachen ging leicht zuriick, obwohl in vielen Lén-
dern die Gemiseflachen ausgeweitet wurden.
Nur die italienischen Gértner haben ihre
Gemiiseflichen um 10.000ha reduziert, so
dass insgesamt auf 98.000ha Bio-Gemiise an-
gebaut wurde.

Die Bio-Weinflachen stiegen um 25% auf nun
116.000ha, und das insbesondere in Spanien,
Frankreich und Italien. Besonders in Spanien
und Polen nahmen die Landwirte Plantagen
mit Nlssen - in Polen mit Walniissen - in die
Bio-Produktion, so dass diese Flachen um 22%
auf12g9.000ha gestiegen sind.
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Bodennutzung EU 27

Produktbereich Oko-Flache in 1000 ha

Gesamt
Ackerland

Griinland 2006
2007
Dauerkulturen B W 2008

Getreide
Futterbau
Olsaaten
Gemiise
Wein
Obst*

2000 4000 6000

Produktbereich Verianderung der Oko-Fliche in %

Gesamt 2007
M 2008

Ackerland [T
Griinland [T
Dauerkulturen [
Getreide I
Futterbau I
Olsaaten [
Gemiise .
Wein I N
Obst™ .
-20 -10 0 10 20

Produktbereich

Gesamt 2006
2007
Ackerland W 2008

Griinland

Dauerkulturen

Getreide [ R

FUtterbau I B D Y R R
Olsaaten s

Gemilse I R S S E—

Wein I I E—

Obst™

Quelle: AMI, FiBL 2010 *Steinobst, Kernobst, Beeren



Verkaufserlos der Bio-Landwirtschaft

in Deutschland

Landwirte verdienen 2008 deutlich besser als zuvor

Die Preissteigerungen bei pflanzlichen Produk- Die Verdienststruktur des Oko-Landbaus unter-
ten und Milch schlugen sich 2008 deutlich im  scheidet sich deutlich von der des konventionel-
Verkaufserlds der deutschen Bio-Landwirte nie- len Landbaus. Pflanzliche Produkte nehmen ei-
der. Sie verdienten mit ihren Produkten 2008  nen weitaus héheren Anteil ein: Verdienten die
insgesamt 1,245Mrd.€. 2007 waren es noch Bio-Landwirte 23 % des Erldses mit Obst, Gem(-
1,157 Mrd. €, also knapp 9% weniger als 2008. se, Kartoffeln, waren es im konventionellen
Bei den konventionellen Kollegen stieg der Ver- Landbau nur10% des Erl6ses. Ebenso liegt der
kaufserlos mit 4% nicht so stark auf nun 38,403  Anteil von Fleisch mit 19% Anteil im Bio-Land-
Mrd.€. Der Bio-Anteil am gesamten Produkti- bau deutlich unter den Werten des konventio-
onswert vergroRerte sich daher leicht von 3,1%  nellen Landbaus von 31%.

auf 3,2%. Er liegt damit leicht unter dem Bio- Die hochsten Bio-Anteile am Produktionswert
Anteil auf Einzelhandelsebene von 3,4 %. weisen, wie auch in der Produktion selbst, die
Der Verkaufserlds errechnet sich aus den Men- Hiilsenfriichte mit 49 % auf, gefolgt von Eiern
gen der in Deutschland produzierten landwirt- mit12,7%, Obst mit11,2% und Gemdise mit 8,5 %.
schaftlichen Produkte und deren Erzeugerprei- VerhaltnismaRig geringe Bedeutung im Ver-
se. Da Bio-Betriebe hdufig extensiver bewirt- gleich zur jeweils gesamten Produktion kommt
schaftet werden und der Griinlandanteil héher ~ dem Bio-Erlés aus dem Anbau von Olsaaten
ist als im konventionellen Landbau, lag der Ver- (0,7%) und der Schweinehaltung (0,7 %) zu.
kaufserlos je Betrieb mit 63.000€ deutlich un- 2009 diirfte sich bei wieder gesunkenen Prei-
ter den Erlésen der konventionellen Kollegen  sen fiir die meisten pflanzlichen Produkte und
von 103.000 €. Ahnliche Ergebnisse bekommt  Milch der Produktionswert fiir Bio-Produkte
man je Hektar Flache: 1.370 € je Hektar bei Bio- wieder etwas verringern. Die Produktionsaus-
Betrieben, 2.270€ bei konventionellen. Werden  weitungen insbesondere bei der Milch und die
die Griinlandflachen heraus gerechnet, stehen  hohere Getreideernte diirften einem gréReren
beide Bewirtschaftungsformen ungefihr Riickgang aber entgegenwirken, wenn nicht
gleich da. Vergleicht man aber betriebswirt- sogar zum Ausgleich fiihren. Bei den konven-
schaftliche Daten, so stehen Bio-Betriebe beim  tionellen Kollegen diirfte bei hdheren Preisriick-
Einkommen je Arbeitskraft oder auch beim Ge- gdngen, aber nur wenig gestiegenen Produk-
winn je Hektar oder je Betrieb besser da als kon- tionsmengen, ein groRerer Riickgang des Ver-
ventionelle Vergleichsbetriebe. kaufserldses zu erwarten sein.
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Verkaufserlose der deutschen Landwirtschaft 2008

Produktbereich Bio 1.245 Mio. Euro Gesamt 38.403 Mio. Euro

Getreide 268

Milch 223

Gemiise 157

Rindfleisch 151

Obst 84

Eier 57

Kartoffeln 51

Schweinefleisch 50

Wein 42

Gefliigelfleisch 23

Hiilsenfriichte 23

Baumschulen 23 .

Zuckerriiben 20 I

Schaf- und Ziegenfleisch 18 | 150
Olsaaten 12 - 1787
Blumen | Zierpflanzen 1 - 1.574

Verkaufserl6s o 38.403

Lebensmittelkdufe* 5.850 _ 193.300
*inkl. Getrénke un LELS

Quelle: AMI, BMELV, 2010

Anteile planzlicher und tierischer Produkte an den Verkaufserl6sen
Im Bio-Landbau 2008 20

Getreide 25% (26%)

14% (14%)

sonstiges
20% (23%) Fleisch
31% (26%)

Quelle: AMI, BMELV In Klammern Vorjahreswert * Obst, Gemiise, Kartoffeln



Der Bio-Milchmarkt 2009

Bio-Milch ist nicht mehr knapp

Bio-Milch ist in Deutschland nicht mehr knapp,
wie das in den Vorjahren noch bis 2008 der Fall
war. Die Milchanlieferung ist in Deutschland
von Januar bis Oktober2009 um15% gestiegen,
die Umstellung von Milchbetrieben greift nun.
2008 lieferten die deutschen Bio-Landwirte
461Mio.kg Bio-Milch an die Molkereien, 2009
dirfte die Zahl deutlich tiber 500 Mio. kg liegen.
Dénische und 6sterreichische Milch und Milch-
produkte ergdnzen das Angebot. Inzwischen
nehmen die Molkereien keine neuen Lieferan-
ten mehr auf, da eine Sattigung am Markt ein-
getreten ist. Der Bio-Milcherzeugerpreis ist
nach deutlichem Riickgang zwischen dem Som-
mer 2008 und 2009 seit Juli2oog nicht mehr ge-
sunken. Im Gegenteil: Bis November erhéhten
viele Molkereien ihre Preise wieder auf nun
38,7 Cent[kg. Das sind aber immer noch 14%
weniger als vor Jahresfrist. Der Abstand zum
Preis konventioneller Milch hat sich seit dem
Frihjahr 2008 bei 13 bis 15 Cent/kg eingepen-
delt, verringert sich aktuell aber auf12 Cent/kg.
Bio-Frischmilch ist inzwischen auch im letzten
Discounter gelistet und gehort Gberall zum
Standard-Bio-Sortiment. Allerdings kommt
auch jetzt langst nicht jede Milch- oder Butter-
packung aus Deutschland, sondern immer
noch hiufig aus Osterreich oder Danemark. Ins-
besondere in Osterreich ist Bio-Milch deutlich
giinstiger zu haben als hierzulande.

Nach AMI-Analysen des GfK-Haushaltspanels
kauften die Haushalte von Januar bis Novem-
ber 2009 nur 3,3% mehr Bio-Frischmilch als im
Vorjahreszeitraum. Der Bio-Kdseabsatz sank
2009 um 3,0% gegeniiber dem Vorjahr. Beson-
ders stark sank er bei den Discountern.

Um dem Preisverfall 2009 Einhalt zu gebieten,
haben verschiedene Molkereien und Milchlie-
fergemeinschaften flexible Mengensteuerun-
gen beschlossen. Demnach wird nur fiir einen
bestimmten Prozentsatz der durch die Milch-
quote festgelegten Liefermenge, meist 95%,
der volle Preis bezahlt. Fiir die restlichen 5% der
Liefermenge erhalten die Landwirte deutlich
weniger Geld. So besteht ein Anreiz, entspre-
chend weniger Milch zu produzieren. Mit der
dadurch erreichten Verknappung sollen faire
Preise fiir die abgelieferte Menge sicher gestellt
werden. AuBerdem startete der Bundesver-
band Naturkost Naturwaren Herstellung und
Handel (BNN) eine Kampagne, wie sich Kunden
mit dem Kauf von Bio-Milch im Naturkosthan-
del gegen den Preiskampf bei konventioneller
Milch positionieren kénnen. Die Verbraucher-
preise fiir Bio-Milch sind 2008 kaum gesunken
und machten damit die Preisstiirze der konven-
tionellen Milch nicht mit.
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Bio-Milchanlieferung in Europa 2009

Menge in Tsd. Tonnen 2008

Bio-Anteil an Milchlieferung in %

Verein. Konigreich* _ 418 3.1
Frankreich ] 239 1,0
Schweden ] 203 6,1
Schweiz s 200 5.8
Niederlande e 135 1.2
Lettland* [ | 38 6.1
Belgien* [ | 38 1,3
Norwegen . 33

Tschechien I 13 0,5
Estland | 12 2,0

Quelle: Eurostat, AMI auf Grundlage verschiedener Quellen *Daten aus 2007

Verbraucherpreise fiir Milch - bio und konventionell (im Karton, mindestens 3,5 % Fett in €/Liter)

M Bio-Milch Vollsortimenter
1,0 Bio-Milch Discounter

W konventionelle Milch Vollsortimenter
0,9 M konventionelle Milch

0,8

0,7
0.6 LN
0,5 s

0,4
01104 07 10 01104 07 10 01 04 07 10 01 04 07 10 01 04 07 10 01 04 07 10
s 05 205 207 2008 2009

Quelle: AMI Verbraucherpreisspiegel auf Basis des GfK-Haushaltspanels

Monatliche Bio-Milchanlieferung in Deutschland in1000t (normalisiert)
50 2007
2008
45 M 2009
40
35

30
Jan. | Feb. | Marz| April | Mal | juni | Jul | Aug. | Sep. | Okt | Nov. | Dez.

Quelle: BMELV




Bio-Erzeugerpreisentwicklung

Preise fiir pflanzliche Produkte und Milch 2009 gesunken - mehr
Stabilitdt gebraucht

Gute Ernten fiir die meisten pflanzlichen Pro- 2009 wendete sich das Blatt, und die Landwirte
dukte bedeuten fiir die Landwirte meist Preis- erhalten nur noch Preise um 190 - 200 €/t fir
senkungen. Nach den Hochpreisjahren 2007  Futterweizen und -gerste und um 300-310 Eu-
und 2008 und in einem nur noch verhalten ro fiir Brotweizen mit 11,5-12,5 % Rohprotein.
wachsenden Markt spiiren das die Erzeuger Noch starker sind die Erzeugerpreise fiir Rog-
besonders intensiv. Wohl am stdrksten zuriick  gen, Hafer und Dinkel bei europaweit guter Ern-
gegangen sind die Preise fir Bio-Getreide, Bio- te auf180, 180 bzw. 280 €/t gesunken. Die star-
Kartoffeln und verschiedene Gemiisearten. Je  ken Preisschwankungen haben einige Brot-
nach Produkt hat sich der Bio-Markt im Laufe  und Cerealienhersteller aus dem Bio-Verkauf
des vergangenen Jahres von einem Nachfrage- aussteigen lassen, Handelspartner, die nun wie-
markt zu einem Angebotsmarkt gewandelt. der hinzu gewonnen werden miissen.
Knappheiten und hohe Preise haben in den ver- Kartoffeln und die wichtigsten Gemiisearten
gangenen Jahren hat europaweit zu Produkti- Mohren und Zwiebeln sind aufgrund des gro-
onsausweitung und/oder -intensivierung ani- Reren Angebots nun deutlich glinstiger zu ha-
miert, die nun teilweise zu Uberangeboten fiih- ben. Kartoffeln wurden nach der mengenmi-
ren. Und das in einer Umgebung mit deutlich  Big hoheren, allerdings von erheblichen Qua-
gesunkenen Preisen in der gesamten Agrar- litdtsproblemen betroffenen Kartoffelernte im
branche, mit dersich Bio gerade in Zeiten eines  Herbst 2009 um 28 €/dt frei Packer gehandelt.
Uberangebots immer wieder vergleichen las- Recht stabil ging es dagegen am Bio-Schlacht-
sen muss. Nach der Uberhitzung der vergange- tiermarkt zu. Der Absatz von Bio-Fleisch stieg
nen Jahre kann sich nun mit dem langsameren  in den ersten drei Quartalen um12,3%. Verpack-
Mengenwachstum ein gesundes Gleichge- tes Fleisch und Hackfleisch waren die Wachs-
wicht zwischen Absatz und Erzeugung am Bio- tumstreiberim LEH und Discounter. Der relativ
Markt entwickeln. kleine Bio-Fleischmarkt profitiert von Neulis-
Nach zwei kleinen Ernten 2006 und 2007 wa- tungen, und die Versorgung mit Bio-Schwei-
ren die Lagerbestdnde an Bio-Getreide 2008 so  nenwar in der zweiten Jahreshélfte eher knapp,
gut wie aufgebraucht, und die Erzeugerpreise  so dass die Erzeugerpreise fir Schweine der
erreichten nie dagewesene Hohen. Mit der eu- Qualitatsklasse E bei stabilen 2,90€ pro Kilo-
ropaweit groBeren Ernte 2008 und vor allem  gramm Schlachtgewicht lagen.
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Erzeugerpreise fiir Bio-Brot- und -Futterweizen* (Deutschland 2000 - 2009)

500 M Brotweizen
450 M Futterweizen
400
350
000 VY T A v
i e 4 \‘\,
200 [V
150 V
BT oo ior 70z gjes 7jos 705 7j0s  7jor  7jos 709
Quelle: AMI 2009 *lose Ware | frei Verarbeiter | Miihle

Erzeugerpreise fiir Bio-Roggen, -Hafer, -Dinkel* (Deutschland 2000 - 2009)

M Dinkel Rohware
£00 M Hafer
700 M Roggen

600

500 f \\‘
L = r",ﬁ\
200 -—3\9_ V\O P \
m----------

Quelle: AMI 2009 *lose Ware [ frei Verarbeiter [ Miihle

Preise fiir Mastschweine E Bio und Konventionell* (Deutschland 2006 - 2009)

M Bio
3,00 M Konventionell
550 /
2,00
1,50

* bei Abgabe an EZG/Ver rei Schlachtstatte



Bio-Endverbraucherpreise in verschiedenen

Einkaufsstatten

Verbraucher sparten 2009 beim Kauf von Bio-Produkten

Viele Bio-Produkte sind 2009 fiir die Verbrau- Bei den meisten Getreide basierten Produkten
cher wieder giinstiger geworden. Nach den machen sich die Preissenkungen bei den Roh-
Preisanstiegen 2007 und 2008 gaben die Preise  stoffen inzwischen auch bei den Endprodukten
nun spirbar nach. GroBere Ernten fiir pflanzli- bemerkbar, wobeibei Brot ein deutlicher Unter-
che Produkte und die Preisschlacht bei vielen  schied zwischen verpacktem Brot und Brot an
konventionellen Produkten im Lebensmittel- der Bedienungstheke festzustellen ist. Bei letz-
einzelhandel machten auch vor Bio-Produkten  terem blieben die Preise stabil, da der Rohstoff-
nicht halt. anteil am Produkt weniger bedeutend ist als
Einzig Fleisch und Eier sind teurer geworden, die Energie- und Arbeitskosten.

und das sowohl bei Rinder- als auch Schweine- Vergleicht man die Geschdftstypen miteinan-
fleisch. Auch das vergleichsweise giinstige der, fallt auf, dass die Discounter die meisten
gemischte Hackfleisch ist um 2,2% teurer ge- Preisriickgdnge durchsetzten, im Schnitt der
worden. Dagegen verkauften die Discounter nebenstehend aufgelisteten Produkte um
Wurst und Schinken deutlich giinstiger als  8,4%.Inden Vollsortimentern fiel der Preisriick-
noch vor |ahresfrist. Die Eierpreise insgesamt  gang mit -3,1% wesentlich moderater aus, und
reagierten auf die Verknappung durch das Ver-  die Fachgeschifte, also der Naturkosthandel,
bot der Kafighaltung. Dadurch kaufen die deut- die Bdckereien und Metzgereien, verzeichne-
schen Haushalte zwar nicht mehr Bio-Eier, die  ten nur einen leichten Preisriickgang von 0,9 %.
Verbraucherpreise sind aber mit den Preisen  So setzt sich der Trend fort, dass Bio-Produkte
fiir konventionelle Eier gestiegen. in den Vollsortimentern eher auf dem gleichen
Besonders starke Preisriickgdnge verzeichne- Preisniveau wie im Naturkosthandel angebo-
ten fast alle Gemisearten: Gurken, Paprika, ten werden und nur die Discounter deutlich
Mé&hren und Zwiebeln mit jeweils mehrals10%  nach unten abweichen.

tber alle Geschdftstypen. Kartoffeln wiesen  Demeter-Produkte waren im Schnitt 30 % teu-
mit -18 % die groRten Riickgange auf. Wie bei  rer als andere Bio-Produkte, wobei die Preisun-
den Erzeugern senkte auch der Lebensmitte- terschiede eine groRe Spannweite aufwiesen.
leinzelhandel die Preise fiir Bio-Milch um fast ~ Am groRten fielen die Unterschiede bei Saften
7% auf 0,94 Euro/Liter (min. 3,8% Fett im Kar- und Getreideprodukten aus. Bei Gemiise, Brot-
ton). Ebenso sanken die Preise fiir Butter, Kdse  aufstrichen und Milchprodukten dagegen un-
und Joghurt. terschieden sich die Preise nur wenig.
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Preisvergleich ausgewadhliter Bio-Produkte in Euro pro Einheit nach Geschaftstypen 2009

P T 3 e

Bio-Rinderbraten 1kg 12,03 10,20 - 12,74 -2,9
Bio-Rinderhackfleisch 1kg 8,01 8,07 5,62 9,38 1,1 1,0 -1,2 7.1
Bio-Schweineschnitzel [ Steak, natur 1kg 112,22 11,83 - 12,39  -1,5 -4,8 2.1
Bio-Schweinehackfleisch 1kg = 8,56 7,43 - 8,44 93 7,2 3,1
Bio-Rind/Schweinhackfleisch 1kg | 852 8,03 690 972 22 42 0,8 6,8
Bio-Eier Freiland 6 -12 Pck. 10st 2,85 3,10 2,59 3,30 3,3 3,2 6,7 2,9
Bio-f\pfel, alle Sorten 1kg | 2,45 245 240 2,56 -3,2 -52 -3,5 -1,6
Bio-Tafelbirnen 1kg | 2,63 3,08 2,02 2,84 -13,2 -0,6 -31,5 -6,0
Bio-Erdbeeren 1kg 5,71 6,17 4,89 6,25 -7,8 -3,9 -16,9 -1,5
Bio-Apfelsinen 1kg | 1,84 1,97 148 2,22 -2, -3,5 -4,9 6,4
Bio-Bananen 1kg | 1,82 1,87 1,65 2,04 -1,1 -0,3  -3,2 2,9
Bio-Zitronen Stick = 0,38 044 0,28 045 -13,6 -10,8 -23,4 -4,5
Bio-Feldsalat 1kg 16,24 17,95 - 17,73 0,0 5,7 -0,3
Bio-Salatgurken Stick 1,13 1,22 0,83 1,37 -11,0 -8,3 -19,0 -2,9
Bio-Zucchini 1kg | 2,95 3,38 241 294  -7,2 -151 -33 1,6
Bio-Tomaten, rund 1kg | 3,55 3,87 3,18 3,51 2,3 1,6 8,9 3,3
Bio-Strauchtomaten, alle Herkiinfte 1kg 3,77 4,03 3,50 3,71 -5,0 -1,7 -83 -59
Bio-Paprika 1kg 4,99 5,56 4,36 4,8 -10,1 -4,0 -8,8 -10,8
Bio-Broccoli 1kg | 3,37 3,74 2,76 3,52 -2,6 3,2 -10,6 6,3
Bio-Maohren, ohne Laub 1kg | 1,27 130 090 1,68 -13,0 -156 -9,5 -5,2
Bio-Porree [ Lauch 1kg = 3,50 3,44 - 3,51 -0,6 -5,0 9,5
Bio-Zwiebeln 1kg 1,70 1,92 1,28 1,89 -158 -139 -6,8 -8,8
Bio-Kartoffeln, 1-2,5kg 1kg = 1,00 1,22 0,83 1,57 -18,0 -13,4 -16,7 -8,2
Bio-Speisefriihkartoffeln, 1-2,5kg 1kg = 1,24 1,39 1,13 - -13,9 -7,6 -12,7
Bio-Frischmilch, ab 3,5% Fett (Karton) 11 094 09 0,89 1,07 -6,9 -7,6  -7,1 -1,5
Bio-Frischmilch, 1,5% Fett (Karton) 11 08 08 084 09 64 -79 -61 -13
Bio-Deutsche Markenbutter (Ziegel) 250g 1,57 1,59 1,46 1,78 -10,3 -5,9 -11,0 -8,9
Bio-Emmentaler, Bed. 1kg 10,97 11,07 - 10,92 -15,6 -11,0 -17,2
Bio-Emmentaler, Stiicke, SB 1kg 9,36 9,83 8,92 - 0,3 0,3 0,6
Bio-Gouda jung, Bed. 1kg | 8,83 8,51 - 8,99 -20,9 -18,3 -21,6
Bio-Vollkornbrot, geschnitten, SB 500g 1,16 1,48 0,99 - -7,2 11,0 -16,7
Bio-Roggenmischbrot, ganz, Bed. 1kg | 3,03 3,02 - 3,03 3,1 -6,4 3,3
Bio-Roggenmischbrot, geschnitten,SB 5009 = 1,20 1,31 1,14 - -18,9 -3,9 -25,5
Bio-Mehrkornbrot, ganz, Bed. 750g 2,74 - - 2,74 -04 -0,5
Bio-Weizenmehl, T.405 1kg = 1,12 1,22 0,83 1,25 2,8 11,5 7,7 2,3

Quelle: Verbraucherpreisspiegel der AMI auf Basis des GfK-Haushaltspanels.
Anmerkungen: LEH: Lebensmitteleinzelhandel ohne Discounter, Disc: Discounter, Fachg: Obst- und Gemiisefachgeschifte,

Metzgereien, Bickereien und Naturkostfachgeschéfte, tk: tiefgekiihlt, SB: Selbstbedienung, Bed.: Bedienung




Umsatzentwicklung bei Bio-Lebensmitteln

Bio gewinnt in der Krise Marktanteile

Der Umsatz mit Bio-Lebensmitteln und Getrdn- zu fithren, dass der LEH und die Discounter Bio
kenistim Jahr2009 voraussichtlichumca.1,1% tberhaupt erst in nennenswertem Umfang in
zuriickgegangen. Nach Einschatzung der AMI  ihre Regale gebracht haben. Mit der flachende-
lag der Umsatz mit Bio-Lebensmitteln und Bio- ckenden Verfligbarkeit eines Bio-Grundsorti-
Getrdnken im Jahr 2009 bei 5,8 Mrd.€. Da die  ments ist dieses Wachstum an natdrliche Gren-
Verbraucher fiir konventionell erzeugte Pro- zen gestoRen. Die Fusion von Plus und Netto
dukte laut GfK aber 2,4 % weniger ausgegeben  hat zu einer deutlichen Reduzierung des bis
haben, konnten Bio-Produkte ihren Marktan- dahin umféanglichen Bio-Angebots bei Plus ge-
teil leicht ausbauen. Hauptgrund fiir den Um- fiihrt. In der Annahme einer zunehmenden
satzriickgang sind niedrigere Preise. Kaufzuriickhaltung fiir Bio-Produkte in der Kri-
Trotz des Umsatzminus sind in der Menge se hat der Discount seine Preise reduziert.
mehr Bio-Produkte eingekauft worden. Das Diese Preissenkungen fiihrten nicht zum ge-
Umsatzminus ist auf niedrigere Preise zuriick  wiinschten hoheren Mengenabsatz.

zu fiihren, die im Durchschnitt um 3,1% unter  Der Bio-Fachhandel entwickelt sich mit einem
denen des Vorjahres lagen. Mit -8 % drehten  Umsatzplus von 6% hingegen weiterhin positiv.
die Discounter die Preisschraube am starksten  Der Bio-Fachhandel hat weiterhin ein groRes
nach unten;in deren Sog gaben auch die Preise  Wachstumspotenzial, da noch keine flachen-
fur Bio-Produkte im konventionellen Lebens- deckende Versorgung mit Bio-Fachhandelsge-
mitteleinzelhandel (LEH) um 4,3% nach. Mit2% schaften erreicht ist. Die Kunden schatzen das
war der Riickgang in den Naturkostldden gerin-  attraktive und groBe Bio-Sortiment und die
ger. Besonders stark verbilligten sich 2009 Kar-  kompetente Beratung im Bio-Fachhandel.
toffeln (-15%), alkoholfreie Getrdnke (-10%), MithohenZuwdchsenhabenim Jahr2009Baby-
Gemdise (-9 %) und Milch (-5%). nahrung (+16%), alkoholhaltige Getrdnke
Der Lebensmitteleinzelhandel schreibt erst- (+13%) und Fleisch (+13%) abgeschnitten. Die
mals in dieser Dekade ein Umsatzminus im Ge- stdrksten Verluste mussten Kartoffeln (-14 %),
schaft mit Bio-Produkten. Sowohl Discounter  Obst (-10 %) und Backwaren (-10 %) einstecken.
als auch Vollsortimenter verzeichnen einen  die Warengruppen

Riickgang um jeweils 3,4 %. Ein Teil des starken

Wachstums der letzten Jahre ist darauf zuriick
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Umsatzentwicklung bei einzelnen Bio-Produkten im Verka

Produktbereich Umsatzverdanderung in Prozent 2009 (Januar bis November)

Babynahrung
Alkoholhaltige Getranke
Fleisch frisch
Brotaufstriche gesamt
HeiBgetranke
Konserven gesamt
Bouillons/SoRen fliissig
Eier

Quark
Nahrungsfette|Speisedle
Joghurt fest
Fleisch-|Wurstwaren
Cerealien/Musli
Konsum-Milch

Beilagen
Backzut.|-hilfen|Zucker
Gemiise

SiiBwaren gesamt
Milchgetranke

Kdse

Alkoholfreie Getranke
Backwaren

Obst frisch
Milchrahmerzeugnisse
Kartoffeln

-15% -10% -5% 0 5% 10% 15%

Quelle: AMI Analyse auf Basis des GfK Haushaltspanels
Produktbereich Wachstumsraten nach Einkaufsstdtten 2009 (Januar - November)

Frische insgesamt
Nicht-Frische insgesamt

Naturkosthandel und
erzeugernahe Vermarktung

Frische

Nicht-Frische
Lebensmitteleinzelhandel

Frische

Nicht-Frische
Handwerk *
Reformhduser
sonstige* *

Quelle: AMI Analyse auf Basis des GfK Haushaltspanels * Backereien, Metzgereien, O+G-Fachgeschdfte

** z.B. Drogeriemarkte & Abokisten




Bio-Handelsumsdtze in Europa und den USA

2008 knapp 2 Mrd. Euro mehr Bio-Umsatz in Europa

Der europdische Bio-Markt ist 2008 um mehr
als 10% bzw. um knapp 2 Mrd. Euro auf nun
17,9 Mrd. Euro gewachsen. Insbesondere in
Frankreich stiegen die Verkdufe deutlich um
knapp 700 Mio. Euro (25 %). Aber auch viele klei-
nere Lander wie Irland, Tschechien, Belgien so-
wie alle vier skandinavischen Lander erzielten
jeweils Wachstumsraten, die iiber 20 % lagen.
Deutschland blieb mit 5,85 Mrd. Euro Umsatz
groRter Bio-Markt in Europa. Erstmals verwies
Frankreich (2,59 Mrd. Euro) das Vereinigte Ko-
nigreich (2,49 Mrd. Euro) und Italien (1,97 Mrd.
Euro) auf die Platze drei und vier. Die hochsten
Bio-Marktanteile am jeweiligen Gesamt-Le-
bensmittelmarkt wiesen dagegen Danemark
mit 6,7%, Osterreich mit 5,3% und die Schweiz
mit 4,9 % auf. Das meiste Geld fiir Bio-Produkte
pro Jahr und Person gaben Ddnen (132,30 Euro),
Schweizer (119,20 Euro) und Osterreicher
(97,40 Euro) aus. Deutschland lag mit 3,1 %
Marktanteil und 71,20 Euro Ausgaben je Person
und Jahr im europdischen Mittelfeld. Die Ein-
wohner aller hier erfassten europdischen Lan-
dergaben 2008 im Schnitt 26 Euro pro Jahr und
Person fiir Bio-Produkte aus.

Noch dynamischer als der europdische Bio-
Markt entwickelte sich der US-amerikanische
Bio-Markt mit 16 % Wachstum im Jahr 2008.
Insgesamt gaben die US-Amerikaner 22,93 Mrd.

US-Dollar (15,59 Mrd. Euro) fir Bio-Lebens-
mittel aus. Pro Kopf und Jahr waren das 50,70
Euro und damit deutlich mehr als im européi-
schen Durchschnitt. Die USA und Europa lie-
fern sich seit Jahren ein Kopf-an-Kopf-Rennen
um den groBeren Bio-Markt, wobei die USA
durch den schwachen Dollar zuriick fallen.
Grund fir die Umsatzzuwachse 2008 in Europa
waren nicht nur mehr verkaufte Bio-Produkte,
sondern auch steigende Preise. 2009 diirfte
sich dieser Trend wieder umkehren, und nach
den Hochpreisjahren 2007 und 2008 dirften
2009 die niedrigeren Preise europaweit fiir klei-
nere Wachstumsraten sorgen. Hinzu kommt
die Finanzkrise, die insbesondere im Vereinig-
ten Konigreich deutliche Spuren hinterlassen
hat. Handler schauen inzwischen genauer hin,
welche Produkte sich gut verkaufen, und listen
auch Produkte wieder aus. Und den Konsumen-
ten, insbesondere den Gelegenheitskaufern
sitzt das Geld nicht mehr so locker in der Ta-
sche wie noch in den Vorjahren. Nichtsdesto-
trotz steigt die Zahl jener Kunden, fiir die Regio-
nalitdt, Fairness, Geschmack und Gesundheit
beim Lebensmitteleinkauf wichtige Kriterien
sind. Sie geben Bio eine stabile Wachstums-
grundlage.
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Umsdtze mit Bio-Lebensmitteln in Europa und der USA 2008

pro Kopf Umsatz in Euro Umsatz in Mio. Euro

Osterreich 97,4 ---- 810 -

Belgien 286 [N 305
Bulgarien 0,6 4
Kroatien 9,1 . 33 ‘
Zypern 1,9 | 2
Tschechien 6,6 I 68 |
Danemark kel | | | [ [ | 724 [
Estland 4,3 I 6
Finnland 14,0 I 74 |

Frankreich 40,5 --| 2.591 --.
Deutschland 71,2 ---. 5.850 ------
52| 58 |

Griechenland

Ungarn 20
Irland 104 I
Italien 1.970 I
Liechtenstein 3
Luxemburg 41 |
Montenegro 0
Niederlande 537 .
Norwegen 131 I
Polen 50 |
Portugal 70 |
Rumanien 3
Russland 60
(europ.Teil)

Slowakei 0,8 4
Slowenien 2,0 | 4
Spanien 7,7 l 350 l
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Schweiz 10,2 [ I O s0s Il
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Ukraine 0,1 5
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Die Entwicklung des Bio-Fachhandels

Naturkostladen im Krisenjahr starker als im Vorjahr

Wdhrend der Umsatz mit Bio-Lebensmittelnim
konventionellen Einzelhandel und bei den Dis-
countern 2009 leicht zuriick ging, legte der Na-
turkostfachhandel im Krisenjahr sogar noch
starker zu als im Vorjahr. Wahrend der flachen-
bereinigte Umsatzzuwachs im Naturkostfach-
handel 2008 im Vergleich zum Vorjahr laut Han-
delsbarometer von ContRate 1,2% betrug, lag
er im Jahr 2009 bei 3,1%. Nach einem schwa-
chen ersten Quartal mit -1,1% folgten drei star-
ke Quartale. Besonders im vierten Quartal zog
die Nachfrage im Bio-Fachhandel noch einmal
kraftig an, was zu einem Umsatzplus von 5,7 %
im Vergleich zum Vorjahresquartal fiihrte.

Uber den gesamten Bio-Markt und alle Produkt-
bereiche hinweg betrachtet war das vierte
Quartal das umsatzstarkste. Einzelne Bio-Grof3-
hdndler berichten, dass ihre Umsatzzuwdchse
im vierten Quartal 2009 wieder zweistellig wa-
ren. Das Umsatzwachstum der Bio-GroR-
hdndler betrug 2009 im Vergleich zum Vorjahr
6,3%. Zieht man den Non-Food-Bereich sowie
Lieferungen an AuBerhausverpfleger und ein-
zelne konventionelle Einzelhdndler ab, ist aus
dieser Datenlage zu schlieRen, dass der Umsatz
des Naturkostfachhandels mit Bio-Lebensmit-
teln 2009 insgesamt um ca. 6 % gewachsen ist.

Der Bio-Fachhandel stellt damit die tragende
Sdule fiir die Weiterentwicklung des Bio-Mark-
tes dar. Das Bediirfnis der Kunden nach regio-
nalen, authentischen Bio-Lebensmitteln von
deutschen Anbauverbdnden verstarkt sich wei-
ter. Die Kunden schétzen die kompetente Bera-
tung und das attraktive Bio-Sortiment im Bio-
Fachhandel. Dies zeigt auch die Entwicklung in-
nerhalb der Fachhandelsgeschédfte: Der Trend
geht zu Bio-Supermarkten mit entsprechend
breitem Sortiment, wohingegen kleinere Ge-
schéfte sich entweder vergroRern, spezialisie-
ren oder aufgeben miissen. So ist die die Zahl
der Fachgeschéafte mit mehr als 30 m? Verkaufs-
flaiche um 31 gestiegen, und die Verkaufsflache
nahm insgesamt um ca. 20.000 m?2 zu.

Die VergroRerung des Marktanteils der groRen
Lebensmittelketten, die durch Neu-Einstieg
und Aufbau der Bio-Sortimente getragen war,
ist zu Ende, wahrend der Fachhandel durch fort-
gesetztes Wachstum Marktanteile zuriick holt.
Da zudem noch keine flachendeckende Versor-
gung mit Bio-Vollsortimentern gegeben ist, be-
stehen fiir den Naturkostfachhandel sowohl
auf vorhandener Fldche als auch durch Ausdeh-
nung mit neuen Verkaufsflichen noch erheb-
liche Wachstumspotenziale.
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Entwicklung der Zahl der Naturkostfachgeschifte 2009

_ Bio-Filialisten J Einzelmarkte > 300m? J Bio-Fachgeschifte <300 m? m

Neuerdffnungen 28 22 50 100
SchlieBungen 9 10 100 119

Tatsachliche Entwicklung - -
der Ladenzahl 19 12 >0 19

Insgesamt neu hinzugekommene Verkaufsflache ca. 20.000 m?

arl 2009), Bio-Handel 1/2010

Flachenbereinigte Umsatzentwicklung im Naturkostfachhandel
8%

M 2008 zu 2007
M 2009 zu 2008

= .

N
B

-4%

Quelle: ConRate© Kommunikationsberatung Klaus Braun

Entwicklung des Umsatzes im Naturkosthandel getrennt nach Frisch-
und Trockensortiment 1. bis 3. Quartal

+6,2%

a— 20 0 |

Quelle: Bundesverband Naturkost Naturwaren Herstellung und Handel




Zahlungsbereitschaft und Kaufverhalten

bei Oko-Kiufern

Preis kein kaufentscheidendes Kriterium

Seit Jahren ist die Preisgestaltung bei Oko-
Produkten ein viel diskutiertes Thema, da der
Preisabstand von 6kologisch zu konventionell
hergestellten Produkten als zentrales Hinder-
nis fiir Verbraucher gilt, (mehr) Oko-Lebens-
mittel zu kaufen. Allerdings ist ein allgemeiner
Preisvergleich problematisch, weil Oko-Pro-
dukte eine besondere Prozessqualitdt aufwei-
sen und somit nur mit hochwertigen konventio-
nellen Produkten verglichen werden sollten.
Bei einem solchen Vergleich ist der Preisunter-
schied zwischen Oko-Produkten und konven-
tionellen Premium-Produkten nur sehr gering.
Trotzdem werden Kaufer von Oko-Lebens-
mitteln hdufig als sehr preissensibel reagierend
angesehen. Dies kdnnen sie aber nur dann sein,
wenn sie gute Preiskenntnisse und eine eng
begrenzte Zahlungsbereitschaft haben. Beides
wurde mittels einer Befragung von mehr als
600 Oko-Kiufern untersucht, mit dem Ergeb-
nis, dass sich die Befragten durchschnittlich
um 20% bei den Preisen verschatzten. Die
Mehrzahlungsbereitschaft der Befragten lag
durchschnittlich 45% (iber den Preisen, die sie
vorher vermutet hatten, und war damit uner-
wartet hoch. Sie fiel signifikant hoher aus,
wenn die Befragten eher altruistische Einkaufs-
motive (artgerechte Tierhaltung, Umwelt-
schutz u.d.) verfolgten als hedonistische (Ge-

sundheit, Geschmack). Um die Ubereinstim-
mung von bekundeter Zahlungsbereitschaft
und tatsachlichem Einkaufsverhalten zu tber-
prifen, wurde zusatzlich der Lebensmittel-
einkauf beobachtet, wenn die bekundete Zah-
lungsbereitschaft fiir ein Produkt niedriger war
als der tatsachliche Produktpreis. In 67 % dieser
Félle wurden die Produkte gekauft, obwohl sie
im Laden mehr kosteten als urspriinglich dafiir
ausgegeben werden sollte. Offensichtlich ist al-
so der Preis fiir Oko-Lebensmittel kein zentra-
les Kaufhindernis fiir regelmiRige Oko-Kaufer.
Der Produktpreis wird noch wahrend des Kau-
faktes in seiner Bedeutung relativiert.
Inwiefern die Nachfrage nach Oko-Produkten
in Zeiten der (Wirtschafts-)Krise leidet, ist un-
klar. Zumindest die Erfahrungen aus dem ,Bio-
Boom*“ von 2004 bis 2008 zeigen keinen Zu-
sammenhang zwischen Einkommensentwick-
lung und Umsatz bei Oko-Produkten. Auch aus
Paneldaten (GfK, Nielsen, bioVista) ging bisher
nicht hervor, dass Verbraucher besonders bei
Oko-Produkten sparen, allenfalls, wenn es sich
um Kdufe beim Discounter handelt. Dass nach
stiirmischen Wachstumsphasen auch Konsoli-
dierungsphasen durchaus hilfreich fir die
Marktentwicklung sind, haben zahlreiche Pio-
niermarkte erfahren.
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Prozentualer Mehrpreis von Oko-Produkten* gegeniiber

konventionellen Vergleichsartikeln (n=1038)

Produktbereich Mehrpreis in Prozent

Fruchtjoghurt

Méhrensaft ! 1 1 1 | | |

Rosinen ! 1 1 I 1 | | | | |
Ketchup 1 ] |}

Butter 4 1 ] |

Mehl - 4 41 1 1 ] | ]|

Milch I m gegeniiber @ aller konv. Artikel
Apfelsaft I Esgan;jﬁ;:g der 25% teuersten
Marmelade ! ! | | | |

Friichtemiisli I I N

Spaghetti I

@ Abweichung des erwarteten Ladenprei-

ses vom tatsdchlichen Ladenpreis (n=574) Prozente
0% (genaue Preiskenntnis) 9,2 9,2
>0-10%  (gute Preiskenntnis) 25,1 34,3
>10-20% (mittlere Preiskenntnis) 19,9 25,8 60,1
>20% (geringe Preiskenntnis) 37,8 97,9
Preis irrelevant 100,0
@ Mehrzahlungsbereitschaft im Vergleich
zum erwarteten Ladenpreis (n=564) der Befragten Prozente
0%
>0-20% 21,5 25,6
>20-40% 27,8 53,4
>40-60% 44,5 16,1 69,5
>60-80% 10,3 79,8
>80-100% 6,7 86,5
>100% 6,4 92,9
unbegrenzte Zahlungsbereitschaft 7.1 100,0

Quelle: PlaBmann und Hamm 2009 * Berechnung ohne Angaben ,Preis irrelevant” (n=12)

** Berechnung ohne Angaben ,unbegrenzte Zahlungsbereitschaft“ (n=40)




Kundensegmente des Oko-Marktes

3 Prozent der Kunden generieren 39 Prozent des Bio-Umsatzes

Der Oko-Markt hat in den vergangenen Jahren  raum nur 4% bzw. 62 €. Der Median des Anteils
ein zuletzt zwar verlangsamtes, aber dennoch  der Lebensmittelausgaben, der fiir Oko-Pro-
beeindruckendes Wachstum erlebt. Dieses dukte ausgegeben wurde, lag tber alle Haus-
Wachstum ist darauf zurlick zu fiihren, dass halte bei nur 1%. Das bedeutet, dass 50% der
einerseits neue Kundenschichten fiir Oko-Pro- Haushalte nur 1% oder weniger ihrer Lebens-
dukte gewonnen werden konnten und ander- mittelausgaben fiir Oko-Lebensmittel verwen-
erseits bestehende Kundengruppen ihren Kon-  det haben. Diese Betrachtung macht deutlich,
sum ausweiteten. welche groRBe Bedeutung die sehr kleine Grup-
Im Jahr 2008 haben Analysen zufolge auf Basis  pe der Oko-Intensiv-Kaufer fiir den Oko-Markt
des Haushaltspanels der Gesellschaft fiir Kon- hat. Neben einer Ausweitung des Oko-Kon-
sumforschung (GfK) rund 81% der Haushalte sums auf neue Kduferschichten muss auch in
zumindest einmal zu einem Oko-Produkt ge- Zukunft dieser Gruppe besondere Aufmerk-
griffen. Die Verteilung der Haushalte auf die samkeit bei der Marktbearbeitung gewidmet
Kundensegmente des Oko-Markts zeigte 2008 werden.

ein typisches Bild: Lediglich 3% der Haushalte Die Analyse der vergangenen Jahre zeigt je-
gehorten zur Gruppe der Intensiv-Kaufer, d.h. doch, dass tber alle Kundensegmente hinweg
bei diesen Haushalten lag der Ausgabenanteil eine Tendenz zur Ausweitung des Konsums
fiir Oko-Lebensmittel an den gesamten Ausga- von Oko-Lebensmitteln bestand. Der Anteil
ben fiir Lebensmittel bei mindestens 20%. Die- der Nicht- und Zufalls-Kdufer ist von 2005 bis
se Haushalte sorgten alleine jedoch fiir3g% der 2008 von 63% auf 50 % der Haushalte zuriickge-
gesamten Oko-Umsitze. Gleichzeitig waren  gangen. Das Kaufverhalten bisheriger Intensiv-
dierund 50% der Haushalte, die zur Gruppe der ~ Kéufer ist weitgehend stabil geblieben: Setzt
Nicht- und Zufallskdufer gehorten, fiir nur 4%  man die Zahl der Haushalte, die 2005 zur Ka-
des Oko-Umsatzes verantwortlich. tegorie der Intensiv-Kdufer gezahlt wurden,
Durchschnittlich verwandten die Intensiv-Kau- gleich 100%, so waren 79 % auch 2008 noch In-
fer-Haushalte 38 % ihrer Lebensmittelausgaben  tensiv-Kaufer und die restlichen 21% immer-
im Jahr 2008 fiir Oko-Produkte, was absolut  hin noch Medium-Kiufer. Die Intensiv-Kiufer-
730 € je Haushalt entsprach. Der Durchschnitt  Haushalte sind also Giber die Jahre groRtenteils
iiber alle Haushalte betrug im gleichen Zeit- Oko-Stammkunden geblieben.
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Kundensegmente des Oko-Markts 2008

Nicht-|Zufal Wen Medium- Inte
Kaufer Kaufer Kaufer Kaufer

Anteil Oko-Lebensmittel

. 0% bis<1% 1% bis<5% 5% bis <20% <20%
an Lebensmittelausgaben
Kauferreichweite in % o N
(Basis: Haushalte) 20% 33% 14% 3%
Anteil K
Antei undensegment am o 19% o o
Oko-Umsatz
Gesamtausgaben fiir Oko-Lebens- 6 36 67 230
mittel pro Haushalt p.a. in Euro
Anteil Oko an Lebensmittel-

0,4% 2,3% 9,9% 38,2%

ausgaben pro Haushalt p. a.

Quelle: GfK, Buder 2009

Entwicklung der Kundensegmente des Oko-Markts 2005 bis 2008

Intensiv-

Kaufer M 2008

2007

] ] 2006

Medium- 2005
Kaufer

Wenig- 1 1 | |

Kaufer

. - {1 | | |
Nicht-|Zufalls-

Kaufer

10% 20% 30% 40% 50% 60%

Quelle: GfK, Buder 2009



Die Kennzeichnung von Bio-Produkten

Die deutschen Verbdande-Standards werden noch wichtiger

Die neue EU-Oko-Verordnung fiihrt ab 1.Juli  Studierende ausgeschrieben und per Internet-
2010 (mit diversen Ubergangsfristen) ein neues ~ Abstimmung gewihlt. Fiir den gewéhlten Ent-
EU-Logo verpflichtend fiir Bio-Produkte ein. wurf (das aus Sternen geformte Blatt) ist in Fra-
Neu hinzu kommt neben der bereits eingefiihr- ge zustellen, ob es auf Verpackungen als klar er-
ten Codenummer auch eine verpflichtende Her- kennbares Logo funktioniert, das eindeutig
kunftsangabe, die nach EU-Herkunft, Nicht-EU- kommuniziert: Hier handelt es sich um ein Bio-
Herkunft und EU-/Nicht-EU-Herkunft unter- Produkt.

scheidet. Bei einem Anteil von 98% der Rohwa- Was folgt daraus fir die weitere Kennzeich-
ren aus einem Land kann stattdessen die natio- nung von Bio-Produkten? Egal, ob das EU-Bio-
nale Herkunft angegeben werden. Logo als kleine Pflichtangabe auf der Riickseite
Die deutschen Bio-Verbdnde und -Unterneh- der Verpackung oder prominent auf der Vorder-
men beurteilten die Einfiihrung eines verpflich- seite platziert wird, es diirfen auch das deut-
tenden Logos und die Herkunftsangabe kri- sche Bio-Siegel, die Markenzeichen der deut-
tisch, da mit dem Bio-Siegel in Deutschland schen Anbau-Verbinde oder anderer Bio-
bereits eine bestens und mit groBem Aufwand  Marken weiter verwendet werden.

eingefiihrte Kennzeichnung fiir Bio-Produkte  Es bleibt abzuwarten, ob das beim Verbraucher
besteht. Die neuen Pflichtangaben zur Her- sehr gut bekannte Bio-Siegel, das aber fiir den
kunft sind zudem wenig aussagekraftig: Wenn  exakt gleichen Inhalt wie das neue EU-Bio-Logo
z.B. ein Msli, dessen Zutaten bis auf getrockne-  steht, kiinftig auf Bio-Produkten parallel weiter
te Bananen aus Deutschland stammen, mit EU- verwendet wird. Klarist aber, dass die Warenzei-
INicht-EU-Landwirtschaft gekennzeichnet wer- chen der deutschen Verbdnde noch wichtiger
den muss, ist der Informationswert fiir den Ver- werden. Sie stehen fiir eine besonders hohe
braucher gleich null. Diese Regelung muss des- Qualitdt und Qualitdtssicherung von Bio-Pro-
halb verbessert werden. dukten und tragen dazu bei, den Markt fiir deut-
Auch das Verfahren, um zu dem neuen Logozu  sche Rohwaren zu sichern. Denn hohe Stan-
kommen, stieR auf Kritik. So wurde das Logo dards und regionale Herkiinfte sind im Interes-
nicht von Design-, Marketing-, Kommunika- se der Verbraucher.

tionspsychologie- und Markenrechts-Experten

entwickelt, sondern als Wettbewerb fiir Design-
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Die Warenzeichen* der deutschen Anbauverbande stehen fiir besondere Bio-Qualitat
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Neues EU-Bio-Logo und detsches Bio-Siegel

nach

EG-Oko-Verordnung 4

Anmerkung: Aus drucktechnischen Griinden entsprechen die Farben nicht den jeweiligen Verbands-, Firmen- bzw. Markenfarben
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