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ie Zahl der Bio-Verarbeitungsbetriebe in Deutschland wéachst. 2023

waren 22.362 Unternehmen fur die Verarbeitung von Bio-Lebensmitteln
zertifiziert, inklusive gastronomischer Betriebe. Erstmals liegen aktuelle
Details zu ihrer Struktur vor.

2024 haben 380 Betriebe aus Bio-Herstellung und Bio-Verarbeitung an einer
Befragung des BOLW teilgenommen. Erstmals liegen damit umfangreiche
aktuelle Daten zur Struktur der ,echten” Bio-Verarbeitungsunternehmen

vor — zumal die amtliche Statistik auch Betriebe erfasst, die nur sporadisch
Bio-Produkte herstellen, nur Erzeugnisse abpacken oder in der Gastronomie
tatig sind. Mit einem Umsatz von 2,1 Milliarden Euro repréasentieren die
befragten Unternehmen einen relevanten Anteil am Gesamtumsatz.
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BREITES SPEKTRUM VON

LEBENSMITTELINDUSTRIE BIS HANDWERK
BIO-ANTEIL IN DEN VERARBEITUNGSUNTERNEHMEN

24 Prozent erwirtschafteten 2023 mehr als 10

Millionen Euro, 22 Prozent gaben zwischen 1und 72% JA @ 28 % NEIN
9 Millionen Euro Jahresumsatz an; und der Grof3- '
teil der Betriebe mit 37 Prozent erwirtschafteten DAVON

einen Jahresumsatz von bis zu 1 Million Euro. Die
Befragung zeigt, dass die Bio-Verarbeitung stark
mittelstandisch gepragt ist. Hervorzuheben sind
zudem die vielfaltigen Ausbildungsberufe, die die
Unternehmen anbieten und somit insbesondere im
landlichen Raum fur berufliche Perspektiven sorgen.

® 407% > 76-95% BIO-ANTEIL
® 157% > 51-75% BIO-ANTEIL
® 16% » 26-507% BIO-ANTEIL

29% » 1-25% BIO-ANTEIL

HERKUNFT DER BIO-ROHSTOFFE? BIO-VERARBEITUNGSUNTERNEHMEN NACH HAUPTROHSTOFFEN
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Von den befragten Betrieben verarbeiteten 12,5 Prozent auf dem eigenen
Hof und produzieren also auch viele ihrer Rohstoffe selbst. 72 Prozent der
Befragten verarbeiteten ausschlieRlich Bio-Rohstoffe. 68 Prozent der Roh- DIE VERTRIEBS- UND
ware stammte dabei aus Deutschland; mehr als die Halfte (56 Prozent) aus MARKENSTRATEGIE IST
der Region. 28 Prozent der befragten Unternehmen verarbeiten sowohl HOCH DIVERSIFIZIERT.

konventionelle als auch ¢kologische Rohstoffe. 55 Prozent dieser ,Misch-
hersteller” gab an, dass mehr als die Halfte ihrer Rohwaren Bio war.

LOHNPRODUKTION ODER MARKE
MARKENSTRATEGIEN DER BIO-VERARBEITER

Die Betriebe sind hinsichtlich ihrer

Vertriebs- und Markenstrategie HERSTELLUNG IN LOHNPRODUKTIONEN 76 %
breit aufgestellt: 40 Prozent der ABFULLUNG OHNE EIGENE HERSTELLUNG 68 %
Befragten produzieren fur eigene PRODUKTION EIGENER MARKE 40 %

Marken; 76 Prozent stellen in Lohnpro- EIGENE MARKE OHNE EIGENE HERSTELLUNG N 12 %

duktion fur andere Unternehmen her; 0% 20%  40% 60 % 80 %

33 Prozent betreiben reine Abfullung

(Mehrfachnennungen waren maglich).

12 Prozent gaben an, Markenartikel auch zu vertreiben, ohne sie selbst herzustellen.

Darunter fallen Hersteller, die unter ihrer Marke auch Produkte anderer Hersteller vertreiben.
Umgekehrt stellt ein Grof3teil der Unternehmen sowohl fur eigene als auch fremde Marken her.




BIO IN ALLEN KANALEN

VERMARKTUNGSWEGE DER BIO-VERARBEITUNGSBETRIEBE Der Vertrieb erfolgte bei 88 Prozent der Unter-
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nehmen Uber mindestens zwei Wege. Wichtigster
Vertriebsweg war der Fachhandel (80 Prozent) und
80 % der Lebensmitteleinzelhandel (56 Prozent). Diese
Zahlen sagen nichts Uber Mengen aus, sondern
geben den Anteil der Befragten wieder, die diese
Vertriebswege nutzen. 48 Prozent der Unterneh-
men betreiben einen Online-Shop, 22 Prozent
liefern in die AuRer-Haus-Verpflegung (Kanti-
nen, Restaurants). Zu den am meisten bedienten
Produktkategorien gehéren Brot und Backwaren,
100 % Feinkost, Fleischerzeugnisse sowie vegane oder
vegetarische Produkte. In vergleichbarem Umfang
werden Gemuse- und Milchprodukte hergestellt.

SCHLAGLICHT ERNEUERBARE ENERGIEN:
BIO-BRANCHE HAT VORBILDFUNKTION

Auch in punkto Energie ist die Branche nach-
haltig: 80 Prozent der Befragten beziehen
Strom aus erneuerbaren Energiequellen,

vor allem aus Sonne. Im bundesdeutschen
Mittel liegt der Anteil bei 56 Prozent.
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Deutschland verfugt Gber eine viel-

prozesse in der Lebensmittelindustrie auch

faltige mittelstandische Verarbeitungs- kunftig leisten kénnen, braucht es gute Rahmen-
landschaft. Damit diese Unternehmen bedingungen, von Férderung Uber Forschung
ihren wichtigen Beitrag zur Bio-Entwick-  und Ausbildung bis hin zu fairen Wettbewerbs-
lung angesichts der Konzentrations- bedingungen und weniger Bulrokratie.
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